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TARIFFE e PRINCIPALI FORMATI PUBBLICITÀ

DISTRIBUZIONE GEOGRAFICA
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Contenuti: La rivista “Cani” si impone da subito come testata 
leader nel settore cinofi lo; scientifi camente rigorosa, seria ed 
attendibile. In ciascun numero sono illustrate varie razze e si
forniscono preziosi consigli sull’educazione, l’addestramento, la 
salute e la psicologia dei cani. I lettori vengono inoltre aggiornati
sul calendario delle manifestazioni e delle mostre di settore in
programma. Su “Cani” scrivono le migliori fi rme della cinofi lia: 
i servizi sono sempre molto esaustivi e corredati da bellissime
immagini fotografi che.

CANI
ANNO DI FONDAZIONE:  1990
DIRETTORE: Sabina Cupi

PREZZO DI COPERTINA: euro 5,50
PERIODICITÀ: mensile

NUMERI

TIRATURA: 33.500
DIFFUSIONE EDICOLA: 21.000
DIFFUSIONE ABBONAMENTI: 4.000
DIFFUSIONI PARTICOLARI

(copie gratuite per manifestazioni 
e raduni di settore): 5.000
DIFFUSIONE TOTALE: 30.000
CERTIFICAZIONI: DATI FORNITI DALL’EDITORE

1 PAGINA AL VIVO 

mm 210 x 275

€ 2.590

½ PAGINA AL VIVO

orizz. mm 210 x 135,5

vert. mm 106 x 275

€  1.490

¼ PAGINA AL VIVO 

quadr. mm 108 x 136 

orizz. mm 210 x 68 

vert. mm 58 x 275

€ 900

POSIZIONI SPECIALI 

2° cop. € 3.370
3° cop. € 2.950
4° cop. € 3.690
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Possiede auto fuoristrada
o station wagon

Utilizza
carta di credito 

Possiede
un PC

Possiede
un camper

Possiede una barca
o un gommone

85% 78% 29% 23% 12%

PROFILO LETTORE

Il pubblico di “Cani”è formato da esperti di cinofi lia come allevatori, giudici o veterinari, ma anche 
da semplici amanti dei cani. Anche riguardo l’età, il sesso, la distribuzione geografi ca, i lettori di 
“Cani” sono eterogenei, accomunati solo da una grande passione per i loro amici a quattro 
zampe. Alto in percentuale il pubblico femminile, molto sensibile al problema animalista.

TITOLO DI STUDIO

LAUREA

19%
MEDIA

SUPERIORE

45%

MEDIA

INFERIORE

29%ELEMENTARE

7%

ALTRE INFORMAZIONI

Spende in viaggi fi no a 1500 € /anno 32 % da 1500 a 2500 € /anno 41 % oltre 2500 € /anno  27 %

Spende in attrezzature da 500 a 1000 € /anno 43 % da 1000 a 1500 € /anno 31 % oltre 1500 € /anno 26 %

Spende in abbigliamento da 500 a 1000 € /anno 29 % da 1000 a 1500 € /anno 42 % oltre 1500 € /anno  29 %
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FASCE DI REDDITO MENSILE

25% 43% 21% 11%
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55-64
ANNI

15%
OLTRE 64

ANNI
16%

14-24
ANNI 20%

25-34
ANNI

18%
35-44
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19%
45-54
ANNI

13%
OPERAIO

17%
PENSIONATO

11%
IMPRENDITORE

LIBERO PROFESS.
DIRIGENTE

36%
IMPIEGATO

INSEGNANTE

36%
NEGOZIANTE
ARTIGIANO

FASCE DI ETÀ PROFESSIONE
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