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TARIFFE e PRINCIPALI FORMATI PUBBLICITÀ

DISTRIBUZIONE GEOGRAFICA
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E’ stata la prima rivista al mondo a trattare i temi del mare 
e dell’esplorazione subacquea, documentando il progresso 
delle tecniche di immersione e delle relative attrezzature, 
e diventando un punto di riferimento per il settore. Ha 
contribuito allo sviluppo di una coscienza sempre più
responsabile nei confronti del mare, facendosi strumento 
prezioso di divulgazione ed educazione ambientale.  Per le 
aziende è un mezzo ideale per promuovere i propri prodotti 
presso un pubblico perfettamente mirato  di sportivi appassionati di mare. 

MONDO SOMMERSO
ANNO DI FONDAZIONE:  1959
DIRETTORE: Sabina Cupi

PREZZO DI COPERTINA: euro 5,50
PERIODICITÀ: mensile

TIRATURA: 48.000

DIFFUSIONE EDICOLA: 24.000

DIFFUSIONE ABBONAMENTI: 5.000

DIFFUSIONI PARTICOLARI

(copie gratuite per manifestazioni 

e raduni di settore): 19.000

DIFFUSIONE TOTALE: 48.000

CERTIFICAZIONI: DICHIARAZIONE DELL’EDITORE
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1 PAGINA AL VIVO 

mm 210 x 275

€ 4.000

½ PAGINA AL VIVO

orizz. mm 210 x 135,5

vert. mm 106 x 275

€ 2.800

¼ PAGINA AL VIVO 

quadr. mm 108 x 136 

orizz. mm 210 x 68 

vert. mm 58 x 275

€ 1.600

POSIZIONI SPECIALI 

2° cop. € 6.800
3° cop. € 6.000
4° cop. € 8.000
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Possiede auto fuoristrada
o station wagon

Utilizza
carta di credito 

Possiede
un PC

Possiede
un camper

Possiede una barca
o un gommone

93% 87% 38% 66% 21%

PROFILO LETTORE

I lettori di “Mondo Sommerso” sono uomini per il 75%, tutti molto appassionati di mare, turismo
ed immersioni. Appartengono ad una classe economica medio-elevata che permette loro di 
spendere in viaggi, attrezzature e abbigliamento sportivo. Conducono uno stile di vita attento alla 
moda e al fi tness. Il livello di istruzione è per lo più medio-superiore.

TITOLO DI STUDIO

LAUREA

25%
MEDIA

SUPERIORE

34%

MEDIA

INFERIORE

31%ELEMENTARE

10%

O
LT

RE
 3

0
0

0
 E

U
R

O

D
A

2
0

0
0

 A
 3

0
0

0
 E

U
R

O

D
A

1
0

0
0

 A
 2

0
0

0
 E

U
R

O

FI
N

O
 A

 1
0

0
0

  E
U

R
O

FASCE DI REDDITO MENSILE

23% 43% 21% 13%
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FASCE DI ETÀ PROFESSIONE

Spende in viaggi fi no a 1500 € /anno 22% da 1500 a 2500 € /anno 49% oltre 2500 € /anno  29 %

Spende in attrezzature da 500 a 1000 € /anno 26 % da 1000 a 1500 € /anno 51 % oltre 1500 € /anno 23 %

Spende in abbigliamento da 500 a 1000 € /anno 15 % da 1000 a 1500 € /anno 64 % oltre 1500 € /anno  21 %

ALTRE INFORMAZIONI
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